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Introduction 

The agricultural export sector plays a significant role in Iran's non-oil exports, particularly in food and 

agricultural products. These products are crucial for securing foreign currency and supporting the 

national economy. In 2022, Iran's agricultural product exports reached over 5.2 billion dollars, 

representing 9.77% of total non-oil exports. However, the sector remains highly reliant on imports, 

which amounted to around 17.8 billion dollars, highlighting the importance of domestic production 

growth and export development to achieve a positive trade balance. One of the key products in Iran's 

agricultural export portfolio is shrimp. According to Iran's Fisheries Statistical Report, shrimp exports 

in 2022 totaled over 37,000 tons, accounting for nearly 21% of the country's fishery exports. This 

generated over 600 million dollars in foreign currency, with shrimp contributing more than 180 

million dollars. With total shrimp production in 2022 reaching 68,267 tons, more than 55% was 

exported, underscoring shrimp's importance as a major export product. China is one of the largest 

shrimp markets globally and has been a consistent top destination for Iran's shrimp exports. In 2021, 

China imported over 4 billion dollars worth of shrimp, and the demand for imports continued to rise in 

the first half of 2022, showing a growth of 25.8%. From 2017 to 2021, China consistently ranked as 

the primary destination for Iran’s shrimp, except for 2020 when the UAE took the lead. Recently, 

Russia has also emerged as a growing export market for Iran's shrimp, with exports to Russia 

surpassing 17 million tons in 2022. This research aims to rank the obstacles to expanding Iran's shrimp 

exports to China and provide recommendations for overcoming these challenges. Understanding the 

factors influencing this market is vital to enhancing Iran's shrimp export capacity and maintaining its 

competitive position in the global shrimp trade. 
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Methodology 

Through the review of scientific sources, reports from relevant organizations, library studies, and 

interviews with experts from both government and private sectors, and exporters, 36 factors 

influencing the export of Iranian shrimp to China were identified, and a questionnaire was developed. 

The research variables were measured using the Likert scale, with respondents answering the 

questionnaire questions on a scale from 1 to 5, where 1 = very low, 2 = low, 3 = moderate, 4 = high, 

and 5 = very high. The overall framework of the questionnaire questions and each of the potential 

factors included in the questions were validated through interviews with experts and confirmed for 

content validity. The target population consisted of individuals who had significant experience in 

shrimp exports or had worked in the fisheries sector, in either executive, research, or production roles. 

The data collected from the questionnaires were analyzed using SPSS analytical software. The results 

were then evaluated, and based on the analysis; answers to the research questions were derived. 

Results 

A total of 53 participants completed the survey, with an average age of 62 years. The sample was 

predominantly male, as 92% of respondents were men, while only 8% were women. In terms of age 

distribution, 38% of participants were over 60 years old, which constituted the largest group, followed 

by 26% in the 51-60 age range. Regarding educational qualifications, 40% of respondents held a 

doctoral degree or higher, while 53% had at least a master's degree. This indicates a highly educated 

respondent pool with substantial expertise in the field of shrimp export. The majority of respondents 

(72%) had more than 20 years of experience in the shrimp and fisheries sector, indicating an 

experienced sample. Only 13% had less than 10 years of experience. Of the participants, 43% were 

involved in shrimp export, and 42% were engaged in shrimp processing. The sample also included 

experts from various subfields of the fisheries sector: 38% were fisheries experts, 19% were 

researchers, 34% were shrimp farmers, and 9% were involved in fishing. Many respondents were 

active in multiple areas of the shrimp industry. 

Data Analysis: The data collected using a 5-point Likert scale (ranging from 1 = very low to 5 = 

very high) were ordinal in nature, which necessitated the use of non-parametric tests. To ensure 

the validity of the statistical methods, the Kolmogorov-Smirnov test was applied to assess the 

normality of the data distribution. The results indicated that the data did not follow a normal 

distribution (p-value<0.05), supporting non-parametric methods for further analysis. 

Chi-Square Analysis: The Chi-square test was employed to explore the relationships between the 

identified barriers and export outcomes. The null hypothesis posited that no significant relationships 

existed between the variables while rejecting this hypothesis would indicate meaningful relationships. 

The Chi-square results revealed that 9 factors, including limited production capacity, poor product 

quality, lack of product diversity, and weak adherence to health standards in the destination country, 

did not show a significant relationship with export outcomes (p > 0.05). This suggests that these 

factors did not substantially affect the success of shrimp exports. However, 27 factors exhibited 

significant relationships with export outcomes (p-value < 0.05). These factors included limited access 

to international banking services, restrictions on money transfers for purchasing inputs, weak 

branding, low competitiveness of Iranian exporters in the Chinese market, fluctuations in exchange 

rates, misalignment between production and export strategies, limited financial and operational 

capacity of exporters, lack of marketing knowledge, lack of coordination between export-related 
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agencies, absence of export consortiums in the Chinese market, and insufficient banking support for 

production and export financing. These variables were identified as the most pressing barriers to the 

growth of shrimp exports from Iran to China. 

Friedman Test: To evaluate the importance of each identified barrier, a Friedman test was conducted, 

ranking the barriers based on the respondents’ ratings. The null hypothesis assumed no differences in 

the rankings of the barriers, but the results indicated significant differences (p-value < 0.05), meaning 

the barriers were ranked differently by the participants. The rankings highlighted that the top 

challenges to shrimp exports were “Limited access to international banking services,” ranked first, 

followed by “Restrictions on money transfers for inputs and funds repatriation” in second place, and 

“Weak branding” in third. These were considered the most critical factors that needed to be addressed 

to improve export performance. Other important barriers included “Low competitiveness of Iranian 

exporters in China,” “Exchange rate fluctuations,” “Misalignment between production and export 

strategies,” and “Limited capacity and ability (financial and operational) of exporters.” 

Discussion and conclusions 

The study identified 27 significant factors influencing the development of shrimp exports to China, 

with marketing being the most impactful area, followed by banking, laws and regulations, 

transportation, production, and veterinary regulations. The top ten barriers included issues like limited 

access to international banking services, weak branding, low competitiveness of Iranian exporters, 

exchange rate fluctuations, misalignment between production and export strategies, and insufficient 

banking support. Previous studies, such as Heidarian (2011), also highlighted that increased 

production facilities and government support boost exports. However, access to financial resources did 

not significantly affect shrimp exports. Similarly, Ali Akbarzadeh Bidgoli (2018) found that domestic 

shrimp production, global shrimp prices, and farm area ratios significantly affected exports, while 

exchange rates did not. Norouzi (2019) emphasized the importance of factors like improved 

packaging, reducing exchange rate fluctuations, and expanding preferential tariffs to enhance export 

performances. The findings suggest that the Iranian government can play a key role by offering clear 

support to the aquaculture sector, attracting foreign investment, improving international relations, and 

reforming customs regulations. Additionally, addressing production costs, enhancing marketing 

knowledge, and establishing an export consortium can further improve export performance. 

Furthermore, implementing an efficient traceability system would help meet sanitary standards in 

China and improve overall export processes. The study advocates for a coordinated approach to 

addressing financial and operational challenges to boost shrimp exports. 
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 چکیده

در سال   ،منظور  نید. باست  نیچکشور  به    رانیا  یگویتوسعه صادرات م  در  مؤثرورتبه بندی عوامل    ییشناسا  مطالعه  نیهدف ا

 Likert)  یکرتل  فیدر قالب ط  نیچکشور  به    ران یا  یگویصادرات م  توسعهدر    مؤثر  یاحتمال  عوامل شامل    ی اپرسشنامه  1402

scale  )5   م  بین و    هیته  یادرجه مطلعین  خبرگان    ،رانیا  یگویصادرکنندگان  تحق  عیتوز  لاتیش  حوزه و  روش  این    قیشد. 

تهیه پرسشنامهدر دسترس    یریگنمونه  ی، ریگروش نمونه  و  یشیمایپ  یفیاز نوع توصو    یکمپژوهش    صورته  ب  بود. روش 

 حاصل از پژوهش   جیم شد. نتاانجا  SPSSها با کمک نرم افزار  داده  لینمونه قرار گرفت. تحل  یاعضا  اریاختدر  بود که    نیآنلا

انتقال پول به داخل،   ایها  نهاده  دیخر  یانتقال پول برا  یهاتیمحدود  ،یالمللنیب  یمناسب به خدمات بانک  یدسترسنشان داد که  

برندساز ا  نییپا  ،یضعف  رقابت صادرکنندگان  توان  استراتژ  ،یرانیبودن  نبودن  ارز، همسو  نرخ  و صادرات،   دیتول  ینوسانات 

بودن ظرف توانا  تیمحدود  اجرا  ی)مال  ییو  بودن  ( صادرکنندگان،  ییو  بازارپایین  دانش  عدم  میگو  صادرکنندگان  یابیسطح   ،

ترتیب ده عامل  به  ،یصادرات  ومیکنسرس  و فقدان و صادرات  دیبه تول  لات یتسه  صیدر تخص  یمناسب و مؤثر نظام بانک   تیحما

 هستند.  به کشوریر در صادرات میگو تأثین میزان بالاتربا  مؤثر

 

 ، بازار رانیا،  گومی چین، ،صادرات :یدیکللغات 

 
نویسنده مسئول*
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 مقدمه 

هزار   1418به بیش از    1402آبزیان کشور در سال    تولید
حدود   سال  این  در  است.  رسیده  انواع    210تن  تن  هزار 

میلیون   648به ارزش بیش از    لات شیلاتی آبزیان و محصو
تجاری    دلار تراز  و  است  شده  صادر  کشور  از  خارج  به 

بوده    دلارمیلیون    565حدود    شیلاتی  لاتآبزیان و محصو
ایران  است.   شیلات  سازمان  آمار  سال    5طی  باستناد 

  لاتمقدار و ارزش صادرات آبزیان و محصو( 1402-1398)
است  20و    44ترتیب  به  شیلاتی داشته  رشد  کل   .درصد 

تن    56379معادل    1402در سال    رانیا  یگویم  داتیلتو
تن صادر    30769درصد از آن معادل    54از    ش یبوده که ب

مابق و  گرد   ی شده  مصرف  کشور  داخل  در  است.    ده یآن 
(Iranian Fisheries Organization, 2024.)   مقایسه

سال   در  صادراتی  آبزیان  که  یم نشان    1402انواع  دهد 
درصد( و سهم    14تن )  30769سهم وزنی صادرات میگو  

 درصد( بوده است. 18دلار ) 116923000ارزشی آن 
چ بزرگ  یکی  نیکشور  جهان    گویم  یبازارها  نیتراز  در 

کشور   این  سال  است.    ردلا  اردیلیم  4از    شیب  2021در 
به  گویواردات م تقاضارا  روند  واردات   ی ثبت رسانده است. 

ماهه  نیچ  یگویم از    یحاک   2022سال    ییابتدا  در شش 
سال    یدرصد  8/25رشد   مشابه  مدت  به    2021نسبت 

( است  چ(FAO, 2022بوده  کشور  اصل  نی.    ترینی از 
صادرات طی  که  ی طوربه   است  ران یا  یگویم  یمقاصد 

استثنا  1396-1400  یهاسال همواره   (1399سال    ی)به 
م  رتبه  صادرات  ارزش   ران یا  یگویاول  و  حجم  نظر  از 
ز  یدلار اختلاف  با  سا  ادیرا  به  صادرات  رینسبت    ی مقاصد 

کشور امارات با    1399داده است. در سال    اختصاصخود  به
چ   یدرصد  11اختلاف   کشور  به  حجم    نینسبت  نظر  از 

 زیگرفت و در دو سال پس از آن ن  یشیپ   یمحصول صادرات
ود. از از آن خود نم  رانیا  یگویم  یصادرات  مقصدرتبه دوم  

فدراس  1399سال   م  زین  هی روس  ونینام  مقاصد    انیدر 
که در ی طوربه  شودیمدیده    رانیا  یگویبزرگ م  یصادرات
ب  1401سال   ارزش   ونیلیم  17از    ش یبا  به  صادرات  تن 

را   رانیا  یگویم  صادراتدلار رتبه اول    ونیلیم  57از    شیب
 Aquatics' Production and Trade)  کردکسب  

Union of Iran, 2023.) 

بر صادرات میگو و سایر    مؤثرعوامل    برمطالعات متعددی  
بررسی   است.  شده  انجام  عوامل  محصولات شیلاتی کشور 

م صادرات  بر  ا  گویمؤثر  -1390  یهاسال  یط  ران یدر 
  یهاتیو حما  دیامکانات تول  شیبا افزانشان داد که    1389

م  زانیم  یدولت ول ابدییم   شی افزا  گویصادرات   زان یم  ی . 
م  یدسترس مال  گویصادرکنندگان  منابع  صادرات    ی به  بر 

است  یرتأث  گویم همچنین  نداشته  گواه.    ی هانامه یداشتن 
HACCP    وEC  حاک مجموع  آنها    ینسب  مزیتاز    یدر 

 یر تأث  ران یا  یگویبر صادرات م  لیست وگو یصادرات م  برای
شده    کیداشتن    ،برآنعلاوهندارد.    یادیز شناخته  برند 

  ن یا  نیب  طهگذار و رابیرتأث  رانیا  یگویبر صادرات م  ،یجهان
متغ شده    متیق.  است  میمستق  ریدو    یگویمبالای  تمام 

پائین بودن    یرانیا بازارو  از اکثر صادرکنندگان    یابیدانش 
 ی و فرآور تیفیکتوسعه صادارات است.  بر یرگذار تأث عوامل

تأث  بر   نیز  گویم آن  استیرصادرات   ,Hedarian) .  گذار 

  یگویو صادرات م  دیتول  ت یوضعدر پژوهشی دیگر    (2011
  ی هاسالطی    گویعوامل مؤثر بر صادرات م  نییو تع  رانیا

بررس  1395-1376 داده  گرفتقرار    یمورد  نشان  نتایج   .
که تولید داخلی، قیمت جهانی میگو و نسبت مساحت به  

پرورش   مزارع  و   میگو،تعداد  مستقیم  اثرات  یک  هر 
  یرکه تأثاند درحالیمعناداری بر میزان صادرات میگو داشته 

معنادار   آن  صادرات  بر  میگو  صید  میزان  و  ارز  نبوده نرخ 
  ، (. در پژوهشی دیگرAkbarzadeh Bidgol, 2018)  است

بند بسته  گسترش   ،یبهبود  ارز،  نرخ  نوسانات  کاهش 
  ت یو حما  یصادرات  یهاکلتوسعه تش  ، یحیترج  یهاتعرفه

صادرات   توسعه  بر  مؤثر  عوامل  از  تجارت  توسعه  سازمان 
شدند  انیآبز بر  (.Norouzi, 2019)  گزارش  مؤثر  عوامل 

ش  صادرات منابع    یلاتیمحصولات  در  جستجو  با  را 
. طبق  شد  ییو مصاحبه با صاحب نظران شناسا  یاکتابخانه

آبز  ن یترمهم  ، جینتا صادرات  بر  مؤثر    بیترتبه  انیعوامل 
تجار روابط  بهبود  قوان  ،یالمللنیب  یشامل  و    نیاصلاح 

داخل ق   ک، گمر  یمقررات  تورم،    متیکاهش  و  شده  تمام 
امکان جذب    ،یو فرآور  دیتول  ی هاسطح استاندارد  شیافزا

استاندارد  تیرعا  ،یخارج  یگذارهیسرما و    یهامقررات 
بهداشت  یفیک تبل  یو  و  مؤثر  حضور  در   ژهیو  غاتیمقصد، 

ارائه اطلاعات بازارها  ییشناسا  ، یجهان   یبازارها هدف    یو 
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 ,.Adeli et al)  بودند  دولتنظارت  و    تیو حما   یصادرات

تع  .(2020 پتانسنییعوامل  و    ی تجار  یهالیکننده 
م اتحاد  رانیا  یگویصادرات  کشور   یبرا  اروپا  یهیدر 

  دوره  یپرتقال، فرانسه و آلمان ط  ا، یتالیانگلستان، ا  ا،یاسپان
  ی ناخالص داخل  دیاثرات تولبررسی شد.    1370-90  یزمان

جغراف فاصله  و  فن  ییایسرانه  مقررات  کشور  و   یدو 
تأث  یموهوم  ریمتغ  کیبه عنوان    یبهداشت نرخ    ریمتغ  یرو 

  یبررس  ،افتهی  میتعم  جاذبه  یهاارز کشورها در قالب مدل
سرانه کشور    یناخالص داخل  دیکه تول  دادنشان    ج یشد. نتا

نرخ    ،یدو کشور طرف تجار  ان یم  یی ایفاصله جغراف  ران،یا
اعمال    یو بهداشت  یواردکننده و مقررات فن  یارز کشورها

 یداریو معن  ی اثر منف  ،واردکننده  یشده از جانب کشورها
 یهعضو اتحاد  یبه کشورها  رانیا  یگویصادرات م  انیبر جر

دارند   عملکرد    .(Morazavi, 2014)اروپا  توسعه  مدل 
  اد یداده بن  هینظر  کردیبا رو  رانیا  یپرورش  یگویم  یصادرات

صادرات عملکرد  توسعه  مدل  ارائه  هدف    یگویم  یبا 
ها  ها، شاخصمولفه در این مطالعه .انجام شد  رانیا یپرورش

حوزه  پد  رگذاریتاث  یهاو  عملکرد   یمحور  ده یدر  توسعه 
راهبرد  ییشناسا  یپرورش  یگویم  یصادرات   ی هاو 

ا  یریگبهره رس  هات یظرف  نیاز  منظور  نتا  دنیبه  و   جیبه 
ت  ی هاامدیپ  مدل  قالب  در  انتظار  عملکرد    وسعهمورد 

گرد  یپرورش  یگویم  یصادرات  ,TaleiPoor)  دیارائه 

استراتژ  یهاچالش(.  2019 و  موجود    هایی صادرات 
چ  یی کانادا  دکنندگانیتول بازار  که  نیدر  داد  که    نشان 

چهره   به  چهره  بازار    دکنندگانیتول  نیا  یبراتماس  در 
همچن  نیچ است.  به    تیوفقم  نیمهم  تنها  صادرات 
نم  دکنندگانیتول محدود   ,Kalafsky)  شودیبزرگ 

م(.  2009 برز  گویپرورش  سواحل  دلا  لیدر  شکست    لیو 
چالش و  بررس  یداریپا  یهابازار  مورد  .  گرفت قرار    یرا 

ناشبه  جه ینت بازار  شکست  که  داد  نشان  آمده  از    یدست 
قوان  یزیربرنامه بازار،  در  و    یعموم  نینادرست  نادرست 

همکار م  یفقدان  سا  گویم  دکنندگانیتول  انی متقابل    ر یو 
. (De Abreu et al., 2011)  استحوزه    نیا  نفعانیذ

زنج  ی هاچالش با  محور   ینتأم  رهیمرتبط  صادرات  بخش 
بازار، صادرات، صنعت خوراک،   تیوضع)  تنامیو  یپروری آبز

 که ارزش افزوده  نشان داد  قیتحق  نیا  .پرداخت  (،هاواسطه 

ضع  ن، ییپا جهان  فیواکنش  بازار  نوسانات  به    ، ی نسبت 
و فقدان   یاب یرد  تیدر قابل  تیمحدود  ،ییغذا  یمنیمسائل ا

مهم    ،یتجار  نامهیگواه عوامل  منفی  تأثاز    بریرگذار 
است   ریتأث  .(Khanh Nguyen et al., 2019)  صادرات 

ص توسعه  بر  صادرات  سونورا   انوسیاق  یگویم  دیبازار    آرام 
آنها  یرا مورد بررس  (کیمکز) اشاره کردند که    قرار دادند. 

قدرتمند صادرات و    یهاشرکت  شارکتموفق به م  تیریمد
منابع    ت یریمد  یهاسازمان  دکنندگان،یواردات، در کنار تول

و دولت بستگ  نیامتخصصان  و    ی ردولتیغ   ی  دارد    ی حوزه 
(Meltzer and Chang, 2006 .) 

 اهمیت جایگاه صادرراتی میگو در بین محصولاتبا توجه  
ی  بازارهاحفظ و توسعه بازارهای موجود و ایجاد    شیلاتی،

  ضروری است. دستیابی به این هدف   امری  ، جدید صادراتی
دارد.  بستگی  مختلف  عوامل  رتبهی شناسا  به  و  بندی  ی 

ارائه    مؤثرعوامل   و  برای  یراهکاربر صاردات  مناسب  های 
یکی از اقدامات مهم در این    ،برطرف کردن موانع احتمالی

بنابراین است.  و  با  حاضر    مطالعه  ،زمینه  شناسائی  هدف 
عوامل  رتبه  کشور   مؤثربندی  به  ایران  میگوی  صادرات  بر 

ترین مقصد صادراتی انجام شده  عنوان یکی از مهمه  چین ب
 است.

 

 روش تحقیق

 یچارچوب مفهوم 
بررس  قیتحق  نیا  در علم  یبا    ی هاگزارش   ،یمنابع 

، مصاحبه با افراد  یامربوطه، مطالعات کتابخانه  یهاسازمان
دولتصاحب خبره  و  خصوص  ینظر  صادرکنندگان،    ،یو 

م  مؤثرعوامل    یکل   نیعناو چ  رانیا  یگویصادرات    ن یبه 
  ات یاز نظر  ،سؤالات  یسازیبوم  منظوره  ب.  دی گرد  یی شناسا

  ان، یو تجارت آبز  دیتول  یه یداتحا  مدیرانخبرگان از جمله  
ک  انریمد بهبود  ش  تیفیدفتر  افراد  رانیا  لاتیسازمان   ،

در صورت نیاز  و  شده  گیری  بهره  ،شاخص بخش خصوصی
شدند.سؤالات  از    یبرخ اصلاح  یا  اضافه  ادامه  حذف،    ،در 

اجرا نمونه    یشیآزما  یضمن  در  و    یی تا  20پرسشنامه 
پا  یالفا  بیضر  محاسبه داده    یابزار گردآور  ، ییای کرونباخ 

اول صورت  تأ   هیبه  گرفت.  ییدمورد  تحقیقی    هدف  قرار 
 و از نوع توصیفی و پیمایشی است.کاربردی 
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 پرسشنامه   سؤالات

از   علم  یبررسپس  تجارت   یمنابع  حوزه  مقالات  شامل 
ش مربوطه،   یهاسازمان  ی هاگزارش   ،یلاتیمحصولات 

کتابخانه افراد صاحبیامطالعات  با  مصاحبه  خبره  ،  و  نظر 
عناو  ، یو خصوص  یدولت مؤثر    عامل   36  ن یصادرکنندگان، 

م صادرات  چ  رانیا  یگویدر  با    یی شناسا  نیبه  رابطه  در 
  ، ی اسیس  ، یمسائل بانک  ،یدامپزشک  د، یمربوط به تول  عوامل

  ی اب ی بازار نقل و  و حمل    ی نگهدار فرآوری،  ،  و مقررات  نیقوان
ته   شده   ی طراح  پرسشنامه  متغ د ی گرد   ه ی و  سنجش    ی ها ر ی . 
استفاده شده است و پاسخ    کرت ی ل  ی بند درجه  اس ی مق  ق، ی تحق 

  5  الی   1از اعداد    ی ک ی نسبت به سؤالات پرسشنامه    ان ی مشتر 
کم،  =  2کم،    ی ل ی خ =  1)   اد ی ز   ی ل ی خ   الی کم    ی ل ی به مفهوم از خ 

 ( بود. ادیز ی لیخ= 5، ادیز= 4، متوسط =  3
 

 جامعه آماری 

افرادی بود که حداقل یک بار در   شامل پژوهش  جامعه آماری  
سابقه   زمینه  یا  داشته  فعالیت  میگو  حوزه    صادرات  در  کار 

 یا تولیدی داشتند.  های اجرایی، پژوهشی شیلات را در بخش 
 

 پایایی ابزار گردآوری داده  سنجش روایی و پایایی
از طریق انجام مصاحبه و  را  سنجش روایی  شیلاتی،    خبرگان

کلی تأ  چارچوب  تک    یید  تک  میزان    پرسشنامه   سؤالات و  و 
اعتماد(  )   یایی پا  از قابلیت  استفاده  با  آلفای    را  روش محاسبه 

 . دادندانجام  SPSSنرم افزار  به کمک   کرونباخ 
 

 هاداده  آماری روش تجزیه و تحلیل
مؤثر ی  هااز عامل  کیهر    اهمیت  زانیسنجش م  منظوره  ب

معن  توسعه  سطح  و  مربع    ،آنها  یدار یصادرات  آزمون  از 
به کمک    دمنی. با استفاده از آزمون فرگردید استفاده    یکا

افزار   از   مؤثر توسعهعوامل    یبندرتبه  SPSSنرم  صادرات 
با توجه وتحلیل قرار گرفت.  مورد تجزیه  تیاهم  زانینظر م
ا جمع نیبه  مقداده  یآورکه  در    کرتیل  ییتا  5  اسیها 

شدپرسشنامه    وسیلهبه نوع  داده  ،بنابراین  ،انجام  از  ها 
از روش  یبیترت معقول    کیناپارامتر  یهاهستند و استفاده 
--از آزمون کولموگروف  ، نانیاطم  برای  اما.  دیرسینظر مبه

گرفته  رنوفیاسم روش   شد  کمک  از صحت    یآمار  یهاتا 

شدهبه گرفته  آزمون   نانیاطم  ، کار  در  شود.  حاصل 
بودن   یمبتن H0 فرض  رنوفیاسم-کولموگروف نرمال  بر 

به    وها  داده  عیتوز فرض صفر   غیر   عیتوز  یامعنرد شدن 
داده نت  هانرمال  در  روش  جهیو  از  استفاده    یهالزوم 

 است.  قیدر تحق کیناپارامتر
 

 نتایج 

 وضعیت جمعیت شناختی 
  ها پرسشنامهسال    62نفر با میانگین سنی    53در مجموع  

کردند تکمیل  و    92که    را  مرد  آنها  زن   8درصد  درصد 
از   شیب  یسن محدوده کنندگان در درصد شرکت  38 .بودند

داده و   لیبخش نمونه را تشک نیتربزرگبودند که سال   60
آن   از  با    51-60  ی سن  محدودهپس  در    ، درصد  26سال 

است.    رتبه  داشته  قرار  تحصیلات،  دوم  سطح  نظر   40از 
پاسخ از  دارادرصد  تحص  یدهندگان  و    لاتیسطح  دکترا 

  ا ی  سانس یفوق ل  لاتیتحص  یدارا  آنها درصد از    53بالاتر و  
،  لاتیش  در حوزه  تیفعالو نوع  مدت  از نظر  بالاتر هستند.  

از   ش ی دهندگان ب درصد پاسخ   72از آن است که  ی حاک   جینتا
افراد    13و تنها    بوده فعال    لات ی سال در حوزه ش   20 درصد 
فعال   ی دارا  از    ت ی سابقه  حوزه   10کمتر  در    لات ی ش   سال 

صا درصد    43همچنین    .هستند  در  آنها  میگو  د از    42رات 
علاوه   درصد  بودند.  فعال  فرآوری  بخش    خبرگان   ، برآن در 

با    38با  شیلاتی   پژوهشگر  پرورش   19درصد،  دهنده  درصد، 
  ن ی بالاتر دارای    ب ی ترت درصد به   9با    د ی درصد و ص   34با  میگو  

است،.  بودند مشارکت    زانیم ذکر  افراد    شایان  از  برخی 
 همزمان در چند حوزه شیلاتی فعال بودند. 

 
 رنوف یاسم  -آزمون کولموگروف  جینتا

کولموگروف آزمون  بر    یمبتن H0 فرض  ،رنوفی اسم-در 
توز بودن  رد  ستهاداده  عینرمال  به .  صفر  فرض  شدن 

نت  عیتوز  فقدان  یامعن در  و  از   جهینرمال  استفاده  لزوم 
 .(1)جدول  است قیدر تحق کیناپارامتر یهاروش

 
اسمیرنوف -: نتایج آزمون کولموگروف۱جدول   

Table 1: Kolmogorov-Smirnov test results 

N 53 
Asymp. Sig. 0.00 
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معنادار عدد  به  توجه  برا  یبا  متغ  یکه  تک    ر یز  رهایتک 

  ،جهیو در نت  شودمیصفر رد    هیفرض  ، است  05/0محدوده  
نرمال  داده  عیتوز روش  نیستها  از  استفاده  لزوم    یهاو 

  کیهر    یداریسنجش معن  برای  .د یاثبات گرد  کیناپارامتر
  ، آنها  یداریصادرات و سطح معن  توسعه بر    مؤثر  عواملاز  

کا مربع  آزمون  کاشد استفاده    یاز  مربع  آزمون  در   ، ی. 
ب  فقدانبر    یمبتن  H0فرض     ی هاریمتغ  ن یارتباط معنادار 
. رد شدن  است  یصادرات  یامدهایدر پرسشنامه و پ   مذکور

  ی هاریمتغ  ن یدار بیوجود ارتباط معن  ی افرض صفر به معن
 .است یصادرات  یامدهایدر پرسشنامه و پ  مذکور

 
به    مؤثرعوامل   میگو  توسعه صادرات  چین کشور  بر 

 براساس نتایج مربع کای 
جدول   کای ،  3در  مربع  پاسخ    ازشده    ارائهامتیاز    ،نتایج 
حاصل از آزمون    جیتوجه به نتا  باشده است.  ارائه  دهندگان  

افزار    یمربع کا نرم    ارائه شده   2که در جدول    SPSSدر 
شامل  9است،   افزا  تیمحدود   عامل   تیظرف  شیامکان 

ک  یگویم  دیتول فقدان    تیفیکشور،  محصول،  نامناسب 
تول محصولات  در  رعا  ،یدیتنوع  و    تیضعف  ضوابط 

افزا  یبهداشت  یهااستاندارد مقصد،  ارز،   شیکشور  نرخ 
سا  ت ی)محدود  هامیرتح به  پا  ریصادرات    ن ییکشورها(، 

س روابط  تجار  ی اسیبودن سطح  چ  رانیا  یو  کشور   ن،یبا 
داخل نقل  و  حمل  بسته   یمشکلات  ضعف   یدارا  یبندو 

معن بود0/ 05از    ترشیب)  یداریسطح  است(  ا  ه  در    نیو 
ا  ،نی. بنابراشودیفرض صفر رد نم  رهایمتغ   رها یمتغ  نیدر 
معن  توانینم ارتباط  وجود  به  بینسبت    یرهایمتغ  نیدار 

 نمود. یریگجه ینت  یصادرات یامدهایمذکور و پ 
شامل    27 دیگر  دسترسعامل  خدمات    یعدم  به  مناسب 
برا  یهاتیمحدودی،  المللنیب  ی بانک پول   دیخر  یانتقال 

داخل  ای ها  نهاده به  پول    ن ییپای،  برندساز  ضعف،  انتقال 
کشورها در  سایر  با    یرانی بودن توان رقابت صادرکنندگان ا

 ی نبودن استراتژ  همسو،  نرخ ارز   نوسانات،  نیبازار کشور چ
صادرات  دیتول ظرف  محدود ،  و  توانا  تیبودن  و    ی )مال  ییو 

صادرکنندگانییاجرا بازار  سطح  ،(    ی ابیدانش 
در    یمناسب و مؤثر نظام بانک   ت یحما  عدم  ، صادرکنندگان

تول  لاتیتسه  صیتخص صادرات  دیبه    وم یکنسرس  نبود  ،و 

ز  یصادرات ا  اد ی)تعداد  برندها  ی رانیصادرکنندگان    ی با 
چ کشور  بازار  در    ی هاارگان  ن یب  ی ناهماهنگ  ،(نیمتفاوت 

کشور  یمتول در  سالم    ت یرعا  عدم ،  صادرات  رقابت  اصول 
ا چ  ی رانیصادرکنندگان  کشور  بازار  ثبات    عدم   ،نی در 

تمام    ی بودن بها  بالا   ،دولت  ی تیحما  ی هااستیس  یداری وپا
مناسب و مؤثر صندوق ضمانت    تیحما  عدم   ،دیتول  یشده

صادرکنندگان از  ب  نبود  ، صادرات  مناسب    اییمهپوشش 
  ی ابیبازار  یرانیا  یمراکز تجار  نبود  ی،محصول صادرات  یبرا
شناخت   ضعف  ی،ونقل خارجحمل   مشکلات  ،نیدر چ  گویم

چ کشور    صادرکننده   یهاشرکت  یندگینما  نبود  ،نیبازار 
چ  یرانیا فناور  عدم  ،نیدر  از  مناسب  روز   هاییاستفاده 

چ   هاتعرفه  ،دیتول کشور  به  واردات  عوارض   ضعف   ،نیو 
  ی کاف  ت یحما  عدم ،  محصول  یریرهگ  ستمیس  یاجرا 
داخل  نیقوان مقررات  کننده  ضوابط  ی،و  سازمان    یمحدود 

ک  نبود  ی،دامپزشک و  نگهدار  یانباردار  تیفیامکانات   ی و 
سطح   رهایمتغ  گویم  یمصرف داخل  یبالا  یتقاضا  ،محصول

از  کم)  یداریمعن فرض صفر است  بوده    (05/0تر  رد  با  و 
  مذکور  ریمتغ  نیدار بیوجود ارتباط معننسبت به    توانیم

  توانیم ،جهینمود. در نت ی ریگجهینت ، یصادرات یامدهایو پ 
عنوان    رهایمتغ  نیا به  توسعه عوامل  را  صادرات    مؤثر 
 . ( 2)جدول  قلمداد نمود نیچ  ربه کشو رانیا یگویم

 

عوامل   بندی  میگوی   مؤثر رتبه  صادرات  برتوسعه 
 ایران به کشور چین 

فر آزمون  از  استفاده  افزار  دمن یبا  نرم  کمک  ،  SPSS  به 
امت  توسعه   بر  مؤثرعوامل    یبندرتبه  نظر  از    ی ازیصادرات 
گردید.  ، داده  یآمار  نمونه   وسیلهبهکه    آزمون   بررسی 

حاصل    ذیل   جیو نتا   شدهموجود اجرا    یهابر داده  دمنیفر
( فر  (. 3جدول  شد  آزمون  بر    یمبتن H0 فرض  دمن،یدر 

شده    ییشناسا  عوامل  نیها در ب رتبه   نیانگیبودن م  کسانی
  نیوجود اختلاف معنادار ب  ی ابه معن  صفررد شدن فرض    و

  با   .، استداده شده  ازیامت  نیانگیحداقل دو گروه از نظر م
  ، دست آمد هب  05/0محدوده    ریکه ز  یتوجه به عدد معنادار

شد  هیفرض رد  نتیجهصفر  در    یبندرتبه  دهندگانپاسخ  . 
به    ی متفاوت توسعهعوامل  نسبت  م  مختلف    یگویصادرات 

چ  رانیا با  به  یبندرتبه اند.کردهارائه    نیبه  آمده  دست 
  یهااز عامل  کینمونه به هر    یکه اعضا  یازیتوجه به امت

 است. 4مطابق جدول  ،اند صادرات داده توسعه 
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 : نتایج آزمون مربع کای2جدول  

Table 2: Chi-square test results 

Factor 

Observed Frequency 

Expected 

Frequency 

Chi-

Square 

Degrees 

of 

Freedom 

Significance 

Level Very 

Low 
Low 

Me

diu

m 

High 
Very 

High 

Factors Related to Production 

1. Limited 

capacity for 

increasing shrimp 

production 

9 7 16 12 9 10.6 10.6 4 0.326 

2. High 

production costs 
1 6 13 13 20 10.6 20.6 4 0.000 

3. Inadequate use 

of modern 

production 

technologies 

4 5 14 18 12 10.6 13.51 4 0.009 

4. Poor product 

quality 
5 8 15 13 12 10.6 6.15 4 0.190 

5. Lack of 

diversity in 

production 

5 11 16 14 7 10.6 8.04 4 0.190 

 

Factors Related to Veterinary Organization Regulations 

6. Weak 

compliance with 

health standards 

of the destination 

country 

5 15 12 13 8 10.6 6.15 4 0.190 

7. Poor 

implementation 

of product 

traceability 

systems 

5 9 10 20 9 10.6 11.81 4 0.019 

8. Restrictive 

veterinary 

regulations 

2 17 13 10 11 10.6 11.43 4 0.022 

 

Factors Related to Banking Issues 

9. Limited access 

to international 

banking services 

1 1 3 15 33 10.6 72 4 0.000 

10. Restrictions 

on money 

transfers for 

inputs and funds 

repatriation 

1 1 3 19 29 10.6 61.43 4 0.000 

11. Insufficient 

banking support 

for production 

and export 

financing 

0 3 10 22 18 13.3 16.21 3 0.000 

12. Lack of 

adequate 

insurance 

coverage for 

export products 

1 4 15 16 17 10.6 21.25 4 0.000 

13. Insufficient 

support from 
2 3 12 21 15 10.6 21.64 4 0.000 
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Factor 

Observed Frequency 

Expected 

Frequency 

Chi-

Square 

Degrees 

of 

Freedom 

Significance 

Level Very 

Low 
Low 

Me

diu

m 

High 
Very 

High 

export guarantee 

funds 

14. Exchange rate 

fluctuations 
5 3 3 18 25 10.6 40.11 4 0.000 

15. Exchange rate 

increases 
7 15 11 13 7 10.6 4.83 4 0.305 

 

Political Factors 

16. Sanctions 

(export 

restrictions to 

other countries) 

4 7 14 13 15 10.6 8.79 4 0.670 

17. Low political 

and trade 

relations between 

Iran and China 

5 11 11 17 9 10.6 7.09 4 0.131 

 

Factors Related to Laws and Regulations 

18. Inadequate 

domestic legal 

and regulatory 

support 

3 7 17 17 9 10.6 14.64 4 0.006 

19. Lack of 

coordination 

among export-

related agencies 

1 4 8 23 17 10.6 31.81 4 0.000 

20. Misalignment 

of production and 

export strategies 

1 2 6 26 18 10.6 45.20 4 0.000 

21. Instability in 

government 

support policies 

1 6 7 23 16 10.6 29.17 4 0.000 

22. Import tariffs 

and duties in 

China 

2 7 17 14 13 10.6 13.69 4 0.008 

 

Factors Related to Maintenance and Transportation 

23. Lack of 

facilities and poor 

product storage 

4 8 24 8 9 10.6 22.56 4 0.000 

24. Domestic 

transportation 

issues 

7 10 17 12 7 10.6 6.52 4 0.163 

25. International 

transportation 

issues 

5 3 12 16 17 10.6 15.20 4 0.004 

 

Factors Related to Marketing 

26. Weak 

understanding of 

the Chinese 

market 

3 3 14 18 15 10.6 18.98 4 0.000 

27. Low 

marketing 

knowledge of 

exporters 

1 5 8 15 24 10.6 31.05 4 0.000 
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Factor 

Observed Frequency 

Expected 

Frequency 

Chi-

Square 

Degrees 

of 

Freedom 

Significance 

Level Very 

Low 
Low 

Me

diu

m 

High 
Very 

High 

28. Lack of fair 

competition 

principles among 

Iranian exporters 

in China 

1 4 6 28 14 10.6 44.45 4 0.000 

29. Absence of 

export 

consortiums in 

the Chinese 

market 

2 2 11 20 18 10.6 27.47 4 0.000 

30. Lack of 

representation of 

Iranian exporting 

companies in 

China 

1 4 18 19 11 10.6 24.64 4 0.000 

31. Absence of 

Iranian trade 

centers for shrimp 

marketing in 

China 

1 2 15 23 12 10.6 32.18 4 0.000 

32. Low 

competitiveness 

of Iranian 

exporters 

compared to other 

countries 

0 3 6 22 22 13.3 23.45 3 0.000 

33. Limited 

capacity and 

ability (financial 

and operational) 

of exporters 

0 3 8 23 19 13.3 19.67 3 0.000 

34. Weak 

branding 
1 1 7 19 25 10.6 44.83 4 0.000 

35. Weak 

packaging 
3 10 16 12 12 10.6 8.60 4 0.072 

36. High 

domestic shrimp 

consumption 

demand 

31 16 6 0 0 17.7 17.93 2 0.000 

 
: نتایج آزمون فریدمن3جدول   

Table 3: Friedman test results 

N 53 
Chi-Square 416.893 

Df 35 
Asymp. Sig. 0.00 
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 ی صادرات میگوی ایران به چین : رتبه بندی عوامل توسعه4جدول 

Table 4: Ranking the factors to the development of Iran's shrimp exports to China 

Title of the Factor Affecting the Development of Iran's Shrimp Exports to China Respondents' 

Score Rank 

Numerical 

Rank 

Limited access to international banking services 26.61 1 

Restrictions on money transfers for inputs and funds repatriation 25.29 2 

Weak branding 24.80 3 

Low competitiveness of Iranian exporters compared to other countries in the Chinese 

market 23.76 4 

Exchange rate fluctuations 23.39 5 

Misalignment of production and export strategies 22.68 6 

Limited capacity and ability (financial and operational) of exporters 22.54 7 

Low marketing knowledge of exporters 22.43 8 

Insufficient banking support for production and export financing 21.86 9 

Absence of export consortiums in the Chinese market 21.47 10 

Lack of coordination among export-related agencies 21.29 11 

Lack of fair competition principles among Iranian exporters in China 21.25 12 

Instability in government support policies 20.67 13 

High production costs 20.08 14 

Insufficient support from export guarantee funds 20.02 15 

Lack of adequate insurance coverage for export products 19.90 16 

Absence of Iranian trade centers for shrimp marketing in China 19.70 17 

International transportation issues 19.65 18 

Weak understanding of the Chinese market 19.36 19 

Lack of representation of Iranian exporting companies in China 18.28 20 

Sanctions (export restrictions to other countries) 17.88 21 

Inadequate use of modern production technologies 17.80 22 

Import tariffs and duties in China 17.36 23 

Poor implementation of product traceability systems 16.28 24 

Poor product quality 16.25 25 

Weak packaging 16.19 26 

Inadequate domestic legal and regulatory support 16.00 27 

Low political and trade relations between Iran and China 15.25 27 

Restrictive veterinary regulations 14.38 29 

Lack of diversity in production 14.14 30 

Weak compliance with health standards of the destination country 13.68 31 

Lack of facilities and poor product storage 13.63 32 

Limited capacity for increasing shrimp production 13.41 33 

Exchange rate increases 12.65 34 

Domestic transportation issues 12.62 35 

High domestic shrimp consumption demand 3.43 36 

 

 بحث

کا  وتحلیلتجزیه  یبرمبنا از    27  ی مربع  عامل    36عامل 
معنه  ب  نظرمورد م  یدار  یطور  صادرات  توسعه  به   گویدر 

  ها عامل  نیشتریعامل ب  ،27. از  (2بودند )جدول  مؤثر    نیچ
  ی بانک  حوزهمورد(، پس آن    10)  یابیبازازرحوزه  به    طمربو

مورد(،   2ونقل )مورد(، حمل 5و مقررات ) ینمورد(، قوان 6)
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  مورد( بوده است.   2)  یدامپزشکمقررات    ومورد(    2)  دیتول
ترتیب  ده رتبه اول به  ،(4از نظر رتبه بندی عوامل )جدول  

به   »هاعاملمربوط  دسترسی  خدمات    یعدم  به  مناسب 
» ی«الملل  نیب  ی بانک برا  یهاتی محدود،  پول   یانتقال 
 ی«،برندساز  ضعف«، »انتقال پول به داخل  ای ها  نهاده  دیخر
ا  نییپا» صادرکنندگان  رقابت  توان  سایر  با    ی رانیبودن 

بازار کشور چ ارز  نوسانات، »نیکشورها در   همسو«، »نرخ 
 تیبودن ظرف  محدود»  «،و صادرات   دیتول  ینبودن استراتژ 

توانا اجرا  ی)مال   یی و  صادرکنندگانییو  دانش    سطح»  ،( 
مؤثر    تیحما  عدم »   «،صادرکنندگان  ی ابیبازار و  مناسب 

بانک تخص  ینظام  تول  لاتیتسه  صیدر   «، صادراتو    دیبه 
ز  یصادرات  ومیکنسرس   نبود» صادرکنندگان    ادی)تعداد 
برندها  یرانیا چ  یبا  کشور  بازار  در  بوده  (نیمتفاوت   ،»

ا  است. حاصل  یافتهنتایج  از  برخی  با  پژوهش  این  های  ز 
مطابقت داشته و با برخی از آنها متفاوت    ،سایر پژوهشگران

پژوهش  با  پژوهش  این  نتایج  است.    Heidarian   بوده 
که    1389-90  یهاسال  یط(  2011) کردند  بیان  که 

جهان  کیداشتن   شده  شناخته  بازاری،  برند    ی ابیدانش 
 ی و فرآور  تیفیک  ی،و مقررات داخل  نیقوان  ، صادرکنندگان

م  گویم صادرات  دارد  ،است  مؤثر  رانیا  یگویبر    . مطابقت 
Akbarzadeh Bidgoli  (2018)  و    دیتول  تیوضع

م تع  رانیا  یگویصادرات  صادرات    نییو  بر  مؤثر  عوامل 
برخلاف  نمودمطالعه    1376-95  یهاسالطی  را    گویم  .

پژوهش حاضر ارز بر صادرات آن معنادار    یرتأث  ، نتایج  نرخ 
است. تحقیق  نبوده  بهبود   Norouzi  (2019)  در 

تعرفه   ،یبندبسته  گسترش  ارز،  نرخ  نوسانات    یهاکاهش 
تش  ،یحیترج حما  یصادرات  یهاکلتوسعه  سازمان    تیو 

بیان   انیتوسعه تجارت از عوامل مؤثر بر توسعه صادرات آبز
)   Adeli  همچنینشدند.   همکاران    ن یترمهم(  2020و 

آبز صادرات  بر  مؤثر  روابط   بیترتبه را    انیعوامل  بهبود 
  ک، گمر  ی و مقررات داخل  نیاصلاح قوان  ،ی الملل  نیب  یتجار

  د یتول  یهاسطح استاندارد   شیتمام شده، افزا  متیکاهش ق
فرآور سرما  ،یو  جذب    تیرعا   ،یخارج  یگذارهیامکان 

استاندارد و  بهداشت  یفیک  ی هامقررات  حضور   ی و  مقصد، 
و نظارت   ت یو حما جهانی  یدر بازارها ژه یو غات یمؤثر و تبل

 معرفی کردند.  ،دولت

که   دارد  این  از  حکایت  حاضر  پژوهش  با  نتایج  دولت 
آبز  تیحما صادرات  بخش  از  خود  روشن  و   ان یمؤثر 

میگو کمک    تواندیم صادراتی  بازارهای  توسعه  و  به حفظ 
نتا  کند. بر    نیترمهم  ،قیتحق  نیا  جیطبق  مؤثر  عوامل 

آبز تجار  بیترتبه  انیصادرات  روابط  بهبود   یشامل 
گمرک، کاهش    یو مقررات داخل  نیاصلاح قوان  ،یالمللنیب
  د یتول  ی هاسطح استاندارد  شیتمام شده و تورم، افزا  متیق

فرآور س  ،یو  جذب    ت یرعا  ،یخارج  گذارهی رماامکان 
استاندارد و  بهداشت  یفیک  ی هامقررات  حضور   ی و  مقصد، 

ارائه   یی شناسا  ،یجهان  یهادر بازار  ژه یو  غاتیمؤثر و تبل و 
و نظارت دولت    تیو حما  یهدف صادرات  یهااطلاعات بازار

  یگویم  یصادرات  ومی کنسرس  قیدق  تیریو مد  جادیا  بودند.
و اجرا    دیتول  تیفیو ک  یور بهره  ءارتقا  ن،یدر کشور چ  رانیا

دق نظارت  اجرا  ق یو  محصول   یریرهگ  ستمیس  یبر 
اصل  ،یصادرات راهکار  صادرات   تیبهبود وضع  یبرا  ی چهار 

چ  رانیا  یگویم کشور  و    تیحما  .هستند  نیبه  مناسب 
جمله   از  صادرکنندگان  از  صادرات  ضمانت  صندوق  مؤثر 

.  استصندوق    یمنابع مال   تیتقو  ازمندیاست که ن  عواملی
متفاوت در بازار  ی با برندها یرانیصادرکنندگان ا ادیتعداد ز

محصول    نیصادرات ا  یرا برا  یاریمشکلات بس  نیکشور چ
ارتقا  جادیا است.  بازار  ءنموده  دانش    ی ابیسطح 

برگزار قالب   یآموزش  یها دوره  یصادرکنندگان،  در 
  یاصل  یدر کشورها  یآموزش  یتورها  ،یآموزش  یهادیبازد

م نما  رانیا  یگویمقصد  در  حضور    یی افزاهم  ها،شگاهیو 
در    یو اتاق بازرگان  انیو تجارت آبز  دیتول  هیاتحاد  یآموزش

حما اخذ  م  یآموزش  یهاتیکنار  دولت  اثر    تواند یاز 
از   دیتول   تیفیو ک  یوربهره  ءداشته باشد. ارتقا  یگرل یتسه

 ران یا  یگویصادرات م  لیمهم و اثرگذار در تسه  یراهکارها
اجرااست ضعف  جمله    یریرهگ  ستمیس  ی.  از  محصول 

جد  عواملی اقدام  مستلزم  که    ل ی تسه  زمینهدر    یاست 
 یریجهت رهگ  کپارچهی  ستمیس  کی. وجود  استصادرات  

موارد از  تقاضا  یمحصول  مورد  که  سازمان    ی است 
  ی هااستاندارد  تیو امکان رعا  است  نیکشور چ  یدامپزشک

.  دینما یم  لیتسه  یاریتا حد بس  راکشور مقصد    یبهداشت
از صادرات    ندیفرآ  کپارچه ی  تیریبه مد  ستمیس  نیا  یاجرا 

ن  ومی کنسرس  سوی نمود.    یان یکمک شا  زیمشترک  خواهد 
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رعا  ستمیس  نیا  یاجرا  کنترل  بهداشت  تیدر    یضوابط 
 اثرگذار خواهد بود. زیکشور مقصد ن

 

 تشکر و قدردانی 

تحقاز   ش  قاتیموسسه  کلکشور  یلاتیعلوم  اداره  دفتر    ، 
  لات یسازمان ش  انیو توسعه بازار آبز  ی، فراورتیفیبهبود ک

بابت همکاری    رانیا  انیو تجارت آبز  دیتول  هیاتحاد  و  رانیا
 گردد. یمتشکر و قدردانی  ،در اجرای این پژوهش
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